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A todoslos que la presente vieren y entendieren, sabed:
Que las Cortes Generdes han gprobado y Y 0 vengo en sancionar lasiguiente Ley:

EXPOSICION DE MOTIVOS:

|. Lacompetencia deded, aun congtituyendo una pieza legidativa de importancia
capital dentro dd sstema del Derecho mercantil, ha sido un sector del que

tradicional mente ha estado ausente @ legidador. Edta circungtancia, parcidmente
remediada por la reciente gprobacion de las Leyes 32/1988, de 10 de noviembre de
Marcas, y 34/1988 de 11 de noviembre Generd de Publicidad, habia propiciado la
formacion de una disciplina discontinuay fragmentaria que muy pronto habria de
revelarse obsoletay de quedar, en laredidad de los hechos, desprovista de fuerza. En
efecto, las normas que tradicional mente han nutrido dicha disciplina se encontraban
dispersas en leyes de distinta edad y procedencia; contemplaban Unicamente aspectos
parcides (y amenudo meramente marginales) de esavastaredidad que esla
competencia deded; respondian a modelos de regulacion desfasados, que en la
actudidad - segiin ha mostrado nuestra mas reciente y atenta doctrina - carecen de
parangdn en & Derecho comparado e incluso de anclge en laevolucidn generd del
propio; y, en fin, eran normas que ni siquiera dentro de sus limitaciones podian
consderarse eficaces, debido alaescasacdidad y flexibilidad de su gparato
sancionador. El régimen de la competencia deded se habia convertido asi en un
escenario normetivo languideciente, d amparo del cud pudieron proliferar practicas
concurrenciaes incorrectas que en nNo pocas ocas ones han ocasionado un grave
deterioro de nuestro tréfico mercantil.

II. La presente Ley, completando y, en ocasiones, refundiendo |os esfuerzos de la
racionalizacion sectoriaes iniciados por |as ya recordadas leyes de Marcas y Publicidad,
aspiraaponer término alatradiciona Stuacion de incertidumbre y desamparo que ha
vivido € sector, creando un marco juridico cierto y efectivo, que sea capaz de dar cauce
alacada vez més enérgicay sofigticada lucha concurrencid. Varias circunstancias
hecian inexcusable esainiciativa

La primera viene dada por la creciente demanda socia que a respecto se ha dgado
sentir en los Ultimos tiempos. La gpertura de nuevos mercados. La emancipacion de
nuestra vida mercantil de vinculos corporativosy proteccionistasy una mayor
sengbilidad de nuestros hombres de empresa hacia lainnovacion de las estrategias
comerciaes han abierto nuevas perspectivas a nuestra economia, pero a propio tiempo
han puesto de manifiesto @ peigro de que lalibre iniciativa empresarid seaobjeto de
abusos, que con frecuencia se revelan gravemente nocivos para e conjunto de los
intereses que confluyen en € sector. El interés privado de los empresarios, € interés
colectivo de los consumidoresy € propio interés publico del Estado a mantenimiento
de un orden concurrencial debidamente saneado.

LaL ey responde, en segundo lugar, ala necesidad de homologar, en € plano
internaciond, nuestro ordenamiento concurrencid. Espafia ha omitido esta equiparacion
en ocasiones anteriores. Pero en € momento presente, esa Situacion ya no podia
prolongarse por mas tiempo sin grave inconveniente. El ingreso en la Comunidad
Econdmica Europea exigia, en efecto, laintroduccion en d entramado de nuestro
Derecho mercantil y econdmico de una disciplina de la competencia deded que
estableciese condiciones concurrencides Smilares alas que reinan o imperan en €



conjunto de |los deméas Estados miembros. Desde esta perspectiva, la presente Ley se
propone dar un paso mas en ladireccion iniciada por lareciente Ley de Marcas, por
medio de lacud se hatratado de materidizar e compromiso contraido en los articulos
10 bis. Y 10 ter. del Convenio de laUnion de Paris.

Obedece laLey, findmente, ala necesdad de adecuar € ordenamiento concurrencid a
los vaores que han cugjado en nuestra congtitucion econdmica. La Congtitucion
Espafiola de 1978 hace gravitar nuestro sistera econdmico sobre € principio de libertad
de empresay, condguientemente, en @ plano ingtituciona, sobre d principio de libertad
de competencia. De dllo se deriva, parad legidador ordinario, la obligacion de
establecer |os mecanismos precisos paraimpedir que ta principio pueda verse faseedo
por précticas dedeales, susceptibles eventua mente de perturbar € funcionamiento
concurrencid del mercado. Esta exigencia congtitucional se complementay refuerza por
laderivada del principio de proteccion del consumidor, en su calidad de parte débil de
las relaciones tipicas de mercado, acogido por € articulo 51 ddl texto congtitucional.
Esta nueva vertiente del problema en general desconocida por nuestro Derecho
tradiciona de la competencia deded, ha congtituido un estimulo adiciond de laméxima
importancia parala emanacion de lanueva legidacion.

[11. Las circunstancias antes sefidadas, a tiempo que ponen de manifieto la
oportunidad de la Ley, dan razdn de | os criterios y objetivos que han presidido su
elaboracion; a saber: generdidad, modernidad e ingtitucionalidad. El propdsito que ha
guiado d legidador ha sido, en efecto, € de elaborar una Ley generd, capaz de
satisfacer la heterogénea demanda socia que registra el sector desde la perspectiva
unitaria dd fendmeno concurrencid; unaLey moderna, ingpirada en los model os de
regulacion més avanzados y susceptible de Situar a nuestro ordenamiento dela
competencia en la érbita del Derecho europeo del momento; una Ley, en fin, de corte
ingtituciona, gpta para garantizar o asegurar una ordenacion dd juego competitivo
acorde con la escdade vaores e intereses que ha cristalizado en nuestra constitucion
econdémica

El resultado no podia ser otro que una profunda renovacion de nuestro vigente Derecho
de la competencia dedeal. Dicha renovacion se advierte, cuando menos, en d triple
plano de la orientacion, de la configuracion y de laredizacion de la disciplina

1. Por lo que serefiere d principio de los planos mencionados, la Ley introduce un
cambio radica en la concepcion tradiciona del Derecho de la competencia deded. Este
dgja de concebirse como un ordenamiento primariamente dirigido aresolver los
conflictos entre los competidores para convertirse en un ingrumento de ordenacion y
control de las conductas en € mercado. Laingtitucion de lacompetencia pasaa ser asi
el objeto directo de proteccion. Significativo a este respecto es, entre otros muchos, €
aticulo 1. También, y muy especidmente, d articulo 5 en d que, implicitamente d
menos, se consagra la nocidn de abuso de la competencia. Esta nueva orientacion dela
disciplina trae consigo una apertura de lamisma hacia la tutela de intereses que
tradiciona mente habian escapado ala atencion del legidador mercantil. Lanueva Ley,
en efecto, se hace portadora no solo de los intereses privados de |os empresarios en
conflicto, Sno también de losintereses colectivos del consumo. Estaampliaciony
reordenacion de los intereses protegidos esta presente alo largo de todos |os preceptos
delaLey. Paticularmente ilugtrativo resultad articulo 19, que atribuye legitimacidn



activaparad gercicio de las acciones derivadas de la competencia deded alos
consumidores (individua y colectivamente consderados).

2. Enlo que atafie ala configuracion sustantiva de la discipling, las novedades no son
menos importantes. A este respecto resultan especidmente destacables |os dos primeros
capitulos de laLey, en los que, respectivamente, se incardinan la parte generd y la parte
especid deladisciplina

En d capitulo |, y especificamente en los articulos 2 y 3, se establecen los e ementos
generades dd ilicito concurrencid (aplicables atodos los supuestos concretos tipificados
en d capitulo 11, excepcidn hechadd previsto en d articulo 13, relaivo alaviolacion
de secretos industriales). A lahora de perfilar taes eementos o presupuestos de
aplicacion de la disciplina se ha seguido por imperativo de la orientacion ingtituciond y
socid delaLey, un criterio marcadamente redtrictivo. Para que exista acto de
competencia deded basta, en efecto, con que se cumplan las dos condiciones previstas
en e parafo primero dd articulo 2; Que d acto seredice en € mercado (es decir, que
se trate de un acto dotado de trascendencia externa) y que se lleve a cabo con fines
concurrenciales (es decir, que € acto - seguin se desprende del parrafo segundo del
citado articulo - tenga por findidad promover o asegurar la difusién en d mercado de
las prestaciones propias o de un tercero). Si dichas circunstancias concurren, € acto
podra ser perseguido en € marco de lanueva Ley. No es necesaria ninguna otra
condicién ulterior; y concretamente - seglin se encargade precisar € articulo 3 - no es
necesario que |os sujetos - agente'y paciente - del acto sean empresarios (laLey también
resulta gplicable a otros sectores del mercado: artesania, agricultura, profesiones
liberaes, etc.), ni se exige tampoco que entre elos medie una relacién de competencia.
En este punto, y por exigencia de sus propios puntos de partida, laLey haincorporado
Ias orientaciones mas avanzadas del Derecho comparado, desvinculando la persecucion
del acto del tradiciona requisito de larelacion de competencia, que sblo tiene acomodo
en d seno de una concepcion profesiond y corporativa de la disciplina

L as disposiciones generdes del Capitulo | se cierran con una normaunilatera de
Derecho internaciona privado que establece un criterio de conexion € mercado
afectado por d acto de competenciadeded en plenaarmonia con lainspiracion
indituciona delaLey.

El nticleo digpositivo dela Ley se hdlaubicado en € Capitulo |1, donde se tipifican las
conductas dededles. El capitulo se abre con una generosa clausula genera de laque en
buena medida va a depender - como muestrala experiencia del Derecho comparado - €
éxito delaLey y laefectiva represion de la sempre cambiante fenomenologia de la
competenciadeded. El aspecto ta vez més significativo de la dausulagenerd radica

en |os criterios seleccionados para evaluar la dededtad del acto. Se ha optado por
establecer un criterio de obrar, como es la buenafe, de acance generd, con lo cud,
implicitamente, se han rechazado |os més tradicionaes (correccion profesiond, usos
honestos en materia comercid e indudtrid, etc.), todos dlos sectorides 'y de inequivoco
sabor corporativo.

Pero laamplitud de la clausula generd no ha sdo Obice para unaiguamente generosa
tipificacion de los actos concretos de competencia deded, con la cud se aspiraadotar
de mayor certezaaladisciplina. El catdogo incluye, junto alas méstradicionaes
practicas de confusion (articulo 6), denigracion (articulo 9) y explotacion de la



reputacion gena (articulo 12), los supuestos de engafio (articulo 7), de violacion de
secretos (articulo 13), de induccidn alainfraccion contractua (articulo 14) y otros que
s0lo han cobrado un perfil nitido y riguroso en laevolucion europea de las Ultimas
décadas, tales como la venta con primas y obsequios (articulo 8), la violacion de normas
(articulo 15), ladiscriminacion (articulo 16) y la venta a pérdida (articulo 17). De
acuerdo con lafindidad de laLey, que en definitiva se cifraen € mantenimiento de
mercados dtamente transparentes y competitivos, la redaccion de los preceptos
anteriormente citados ha estado presidida por la permanente preocupacion de evitar que
précticas concurrenciales incomodas paralos competidores puedan ser calificadas,
smplemente por dlo, de dedeales. En este sentido, se hatratado de hacer tipificaciones
muy redtrictivas, que en algunas ocasiones, mas que dirigirse aincriminar una
determinada préctica, tienden aliberdizarla o por |o menos a zanjar posibles dudas
acerca de su dededtad. Significativos a este respecto son los articulos 10 y 11, relativos
alapublicidad comparativay alos actos de imitacion e incluso los ya citados articulos
16y 17 en materiade discriminacion y venta a pérdida.

3. LaLey seesfuerza, findmente, por establecer mecanismos sustantivos y procesales
suficientemente eficaces para una adecuada redlizacion de la disciplina. Al respecto
resultan relevantes los capitulos clll y ¢l V. En d primero de dlos se regulan con detale
las acciones derivadas ddl acto de competencia deded. Los extremos més significativos
se hdlan contemplados por los articulos 18 'y 19. El articulo 18 rediza un censo
completo de tales acciones (declarativa, de cesacion, de remocion, de rectificacion, de
resarcimiento de dafios y perjuiciosy de enriquecimiento injusto), poniendo a
disposicion de los interesados un amplio abanico de posibilidades para una eficaz
persecucion del ilicito concurrencid. El articulo 19 disciplina en términos muy
avanzados lalegitimacion activa parad gercicio de las acciones anteriormente
mencionadas. La novedad reside en la prevision, junto alatradiciond legitimacion
privada (que se ampliad consumidor perjudicado), de unalegitimacion colectiva
(atribuida a las asociaciones profesondes y de consumidores). De este modo se
pretende armonizar este sector de la normativa con la orientacion generd delaleyy d
mismo tiempo mulltiplicar la probabilidad de que las conductas incorrectas no queden
sin sancion.

El capitulo 1V adberga agunas especialidades procesaes que se ha creido oportuno
introducir a objeto de conseguir, Sh merma de las debidas garantias, un mayor rigor, y
unamayor eficaciay ceeridad en las causas de competencia deded. Desde esta
perspectiva resultan particularmente € ocuentes los articulos 24 y 25. El primero de
ellos prevé un generoso catdogo de diligencias preliminares, encaminado afadliter d
posible demandante la obtencion de la informacion necesaria para preparar € juicio. La
experiencia demuestra que Sin instrumentos de este tipo, através delos cuales se
asegure @ acceso d ambito interno de la empresa que presumiblemente ha cometido
una préctica deded, las acciones de competenciadeded se hallan, con frecuencia,
condenadas d fracaso. El segundo de los preceptos mencionados, € articulo 25, regula
las medidas cautelares, otra de |as piezas clave para una eficaz defensa del interesado
contralos actos de competenciadeded.

El capitulo - y con @ laLey - se cierra con una digposicion inspirada por laDirectiva
CEE en materia de publicidad engafiosa. Setratade articulo 26, que contemplala
posibilidad de que d juez invierta, en beneficio del demandante, la carga de la prueba
relativaalafdsedad e inexactitud de las indicaciones o manifestaciones enjuiciadas en



una causa de competencia deded. Ciertamente, lanorma se halayarecogidaen laLey
Generd de Publicidad. No esta de mas, sin embargo, que se reitere en d ambito de la
legidacion generd, debido a su mas amplia proyeccion.

IV. Finalmente ha de hacerse unareferencia ala oportunidad de la presente Ley desde €
punto de vista de la digtribucion territorial de competencias. La premisa delaque se ha
partido es que lacompetencia deded congtituye una materia reservada ala competencia
del Egtado. Eta es, en efecto, la conclusion ala que se arriba en aplicacion del articulo
149 nimero 1 de la Congtitucion , tanto en sus apartados 6 y 8 que atribuyen a Estado
la competencia exclusiva sobre lalegidacion mercantil y las bases de las obligaciones
contractuales como, en cierto modo, en su gpartado 13, que reservaa Estado las basesy
coordinacién de la planificacion generd de la actividad econdmica. Este punto de vista
e refuerza apelando aladoctrinade Tribuna Congtituciond atenor delacud d limite
implicito de la competencia autondmica ha de Stuarse en la necesdad de garantizar la
unidad de mercado en € territorio naciondl.

El legidador es consciente, ciertamente, de que la materia de la competenciadeded se
halamuy proximaalas materias de comercio interior y de tutela del consumidor

respecto de las cuaes las Comunidades Auténomas tienen asumidas competencias.
Precisamente por €llo hatratado de ser especia mente escrupuloso alahora de ddimitar
el objeto y d campo de su regulacion. La cuestion es clara con relacion d titulo
competencia de comercio interior, cuyas materias quedan perfectamente excluidas de la
presente Ley. Més dudas puede suscitar, aprimeravidta, d titulo relativo ala proteccion
del consumidor. Un examen atento de la normativa aprobada enseguida muestra, Sn
embargo, que tampoco por este lado se han mezclado o confundido ordenes materiaesy
competencides digtintas. La Ley, en efecto, disciplina directa e inmediatamente la
actividad concurrencia. El hecho de que ala hora de establecer  cauce juridico de esa
actividad hayatenido en cuenta, muy especiamente por cierto, los intereses de los
consumidores no sgnifica que hayainvadido terrenos que no son propios de su
regulacion; significasmplemente que, en € trance de reglamentar |os comportamientos
de los operadores del mercado, se ha guiado - de acuerdo con los criterios consolidados
en laevolucién actud del Derecho comparado y por imperativo de la propia Carta
Condituciond - por lanecesidad de reforzar laposiciéon dd consumidor como parte
débil de las relaciones tipicas del mercado.

CAPITULO |. DISPOSICIONES GENERALES
Articulo 1. Finalidad.
Lapresente Ley tiene por objeto la proteccidn de la competencia en interés de todos los
gue participan en € mercado, y atd fin establece la prohibicidn de los actos de
competenciadededl.
Articulo 2. Ambito objetivo.

1. Los comportamientos previstos en esta L ey tendrén la consideracidn de actos de
competencia dedea sempre que seredicen en d mercado y con fines concurrenciaes.



2. Se presume lafinalidad concurrencia del acto cuando, por las circunstancias en que
se redice, se revele objetivamente idéneo para promover o asegurar ladifusénen e
mercado de |as prestaciones propias o de un tercero.

Articulo 3. Ambito subjetivo.

1. LaLey serade aplicacion alos empresarios y a cualesquiera otras personas fisicas o
juridicas que participen en € mercado.

2. Laaplicacion de laLey no podra supeditarse ala existencia de una relacion de
competenciaentre @ sujeto activo y € sujeto pasivo del acto de competencia deded.

Articulo 4. Ambito territorial.

La presente Ley sera de aplicacion alos actos de competencia dedea que produzcan o
puedan producir efectos sustanciaes en & mercado espaiiol.

CAPITULO Il. ACTOSDE COMPETENCIA DESLEAL
Articulo 5. Clausula general.

Se reputa dedleal todo comportamiento que resulte objetivamente contrario alas
exigencias de la buenafe.

Articulo 6. Actos de confusion.

Se consideradeded todo comportamiento que resulte idoneo para crear confusion con
laactividad, las prestaciones 0 € establecimiento genos.

El riesgo de asociacion por parte de los consumidores respecto de laprocedenciade la
prestacion es suficiente para fundamentar la dededtad de una préctica

Articulo 7. Actos de engafio.

Se condderadeded la utilizacion o difusidn de indicaciones incorrectas o fasas, la
omision de las verdaderas y cuaquier otro tipo de préctica que, por las circunstancias en
gue tenga lugar, sea susceptible de inducir a error alas personas alas que se dirige o
acanza, sobre la naturaeza, modo de fabricacion o distribucion, caracterigticas, aptitud
en d empleo, cdidad y cantidad de los productos y, en generd, sobre las ventgjas
realmente ofrecidas.

Articulo 8. Obsequios, primasy supuestos analogos.

1. Laentrega de obsequios con fines publicitarios y précticas comerciaes andogas se
reputaran dededes cuando, por las circunstancias en que se redlicen, pongan a
consumidor en & compromiso de contratar la prestacion principal.

2. Laofertade cuaquier clase de ventgja o prima para e caso de que se contrate la
prestacion principa se reputara deded cuando induzca o puedainducir a consumidor a
error acercadd nivel de precios de otros productos o servicios del mismo



edtablecimiento, o cuando le dificulte gravemente la gpreciacion dd vaor efectivo dela
oferta 0 su comparacion con ofertas dternativas. Estas Ultimas circunstancias se
presumiran verificadas cuando @ coste efectivo de la ventgja exceda del quince por
ciento del precio de la prestacion principd.

3. La subordinacion de la conclusion de un contrato ala aceptacion de prestaciones
suplementarias que no guarden relacion con € objeto de ta contrato se reputara dededl
cuando concurraagunade las circunstancias previstas en @ apartado anterior.

Articulo 9. Actos de denigracion.

Se considera deded laredizacion o difusion de manifestaciones sobre la actividad, las
prestaciones, € establecimiento o |as relaciones mercantiles de un tercero que sean

aptas para menoscabar su crédito en e mercado, ano ser que sean exactas, verdaderasy
pertinentes.

En particular, no se estiman pertinentes |las manifestaciones que tengan por objeto la
nacionalidad, las creencias o ideologia, la vida privada o cudesquiera otras
circunstancias estrictamente personaes ddl afectado.

Articulo 10. Actos de compar acion.

1. Se considera dedea lacomparacion publicade laactividad, las prestaciones o €
establecimiento propios 0 genos con |os de un tercero cuando agquélla serefieraa
extremos que no sean andogos, relevantes ni comprobables.

2. Se reputa también dedeal la comparacion que contravenga lo establecido por los
articulos 7'y 9 en materia de précticas engafiosas y denigrantes.

Articulo 11. Actosde imitacion.

1. Laimitacidn de prestaciones e iniciativas empresarides genas eslibre, savo que
estén amparadas por un derecho de exclusiva reconocido por laLey.

2. No obgtante, laimitacion de prestaciones de un tercero se reputara dedeal cuando
resulte idonea para generar la asociacion por parte de los consumidores respecto ala
prestacion o comporte un gprovechamiento indebido de lareputacion o d esfuerzo
geno. Lainevitabilidad de los indicados riesgos de asociacion o de aprovechamiento de
lareputacion gena excluye la dededtad de la préctica

3. Asmismo, tendrala consderacion de deded laimitacion Ssteméicade las
prestaciones e iniciativas empresariales de un competidor cuando dicha estrategia se
hdle directamente encaminada aimpedir u obstaculizar su afirmacion en d mercado y
exceda de lo que, segun las circunstancias, pueda reputarse una respuesta natural del
mercado.

Articulo 12. Explotacion dela reputacion ajena.



Se consideradeded d aprovechamiento indebido, en beneficio propio o geno, de las
ventgjas de la reputacion industria, comercid o profesiond adquirida por otro en
mercado.

En particular, se reputa deded & empleo de sgnos didtintivos genos o de
denominaciones de origen fa sas acompafiados de laindicacidn acerca de la verdadera
procedencia del producto o de expresiones tales como model os, sistema, tipo, clasey
gmilares

Articulo 13. Violaciéon de secretos.

1. Se condderadeded ladivulgacion o explotacidn, sin autorizacion de su titular, de
secretos industriales o de cualquier otra especie de secretos empresariadles alos que se
haya tenido acceso |egitimamente, pero con deber de reserva, o ilegitimamente, a
consecuencia de dguna de las conductas previdtas en € gpartado sguienteoen €
articulo 14.

2. Tendrén asmismo la consideracion de deded |a adquisicion de secretos por medio de
espiongje o procedimiento andogo.

3. La persecucion de las violaciones de secretos contempladas en |os apartados
anteriores no precisa de la concurrencia de |os requisitos establecidos en € articulo 2.
No obstante, sera preciso que la violacidn haya sido efectuada con &nimo de obtener
provecho, propio o de un tercero, o de perjudicar a titular del secreto.

Articulo 14. Induccion a lainfraccion contractual.

1. Se considera deded lainduccion atrabgjadores, proveedores, clientesy demas
obligados, ainfringir los deberes contractual es bés cos que han contraido con los
competidores.

2. Lainduccion alaterminacion regular de un contrato o € aprovechamiento en
beneficio propio o de un tercero de una infraccion contractua gjena solo se reputara
dedled cuando, siendo conocida, tenga por objeto la difusidn o explotacion de un
secreto industrid 0 empresarid 0 vaya acompaiiada de circunstancias tales como €
engaio, laintencion de eiminar aun competidor del mercado u otras andogas.

Articulo 15. Violacion de normas.

1. Se consderadeded prevalerse en € mercado de una ventaja competitiva adquirida
mediante lainfraccion de las leyes. La ventgia hade ser Sgnificativa.

2. Tendratambién la consgderacion de deded |la smple infraccion de normas juridicas
gue tengan por objeto laregulacion de la actividad concurrencidl.

Articulo 16. Discriminacion y dependencia econdmica.

1. El tratamiento discriminatorio del consumidor en materia de preciosy demés
condiciones de venta se reputara dededl, a no ser que medie causa judtificada.



2. Sereputa deded laexplotacion por parte de una empresa de la situacion de
dependencia econdmica en que puedan encontrarse sus empresas clientes o proveedores
gue no dispongan de dternativa equivalente parae gercicio de su actividad. Esta
Stuacion se presumira cuando un proveedor, ademés de |os descuentos o condiciones
habituales, deba conceder a su cliente de formaregular otras ventgjas adicionaes que no
Se conceden a compradores smilares.

3. Tendrd asmismo la consderacion de deded:

a. Laruptura, aunque seade forma parcid, de unarelacion comercia establecidasin
gue haya existido preaviso escrito y preciso con una antelacion minima de seis meses,
sdvo que se deba a incumplimientos graves de las condi ciones pactadas o0 en caso de
fuerzamayor.

b. Laobtencion, bgo laamenaza de ruptura de las relaciones comerciaes, de precios,
condiciones de pago, modalidades de venta, pago de cargos adicionalesy otras
condiciones de cooperacion comercia no recogidas en € contrato de suministro que se
tenga pactado.

Articulo 17. Venta a pérdida.

1. Sdvo disposicion contraria de las leyes o de |os reglamentos, la fijacion de precios es
libre,

2. No obstante, la venta realizada bajo coste, 0 bagjo precio de adquisicion, se reputara
deded enlos sguientes casos.

a.  Cuando sea susceptible de inducir aerror alos consumidores acercadel nivel de
precios de otros productos 0 servicios del mismo establecimiento.

b. Cuando tenga por efecto desacreditar laimagen de un producto o de un
establecimiento genos.

c. Cuando forme parte de una estrategia encaminada a iminar a un competidor o
grupo de competidores del mercado.

CAPITULO IIl. ACCIONES DERIVADASDE LA COMPETENCIA DESLEAL
Articulo 18. Acciones.

Contrael acto de competencia dedeal podran gercitarse las Sguientes acciones:

1. Accion declarativa de ladededtad ddl acto, s la perturbacion creada por € mismo
subsigte.

2.. Accidn de cesacion dd acto, o de prohibicion dd mismo, s todavia no se ha puesto
en préctica.

3. Accion de remocion de los efectos producidos por € acto.

4.  Accidn de rectificacion de las informaciones engafiosas, incorrectas o falsas.



5. Accidn de resarcimiento de los dafios y perjuicios ocasionados por € acto, S ha
intervenido dolo o culpa dd agente. El resarcimiento podraincluir la publicacién de la
sentencia

6. Accion de enriquecimiento injusto, que sdlo procedera cuando € acto lesione una
posicion juridica amparada por un derecho de exclusiva u otra de andogo contenido
€Cconomico.

Articulo 19. L egitimacion activa.

1. Cuaquier persona que participe en é mercado, cuyos intereses econdmicos resulten
directamente perjudicados 0 amenazados por € acto de competenciadeded, eta
legitimada para d gercicio de las acciones previgtas en |os cinco primeros nimeros del
articulo anterior.

La accidn de enriquecimiento injusto solo podra ser gercitada por € titular dela
posicion juridica violada.

2. Las acciones contempladas en los niUmeros 1 a4 del articulo anterior podran
gercitarse ademas por las sguientes entidades:

a.  Lasasociaciones, corporaciones profesionaes o representativas de intereses
econdmicos cuando resulten afectados |os intereses de sus miembros.

b. Lasasociaciones que, seguin sus estatutos, tengan por findidad la proteccion del
consumidor. La legitimacion quedara supeditada en este supuesto aque € acto de
competencia deded perseguido afecte directamente alos intereses de los consumidores.

Articulo 20. L egitimacion pasiva.

1. Las acciones previdtas en € articulo 18 podréan gercitarse contra cuaquier persona
gue hayarealizado u ordenado € acto de competenciadedeal o haya cooperado asu
redlizacion. No obstante, la accion de enriquecimiento injusto sdlo podra dirigirse
contrad beneficiario de enriquecimiento.

2. S d acto de competencia deded esrealizado por trabgjadores u otros colaboradores
en d gercicio de susfunciones'y deberes contractuales, las acciones previstas en los
nimeros 1y 4 dd articulo 18 deberan dirigirse cortrad principd. Respecto alas
acciones de resarcimiento de dafios y de enriquecimiento injusto se estara alo dispuesto
por € Derecho civil.

Articulo 21. Prescripcion.
L as acciones de competencia deded prescriben por e transcurso de un afio desde €
momento en que pudieron gercitarsey € legitimado tuvo conocimiento de la persona
queredlizd € acto de competencia deded; y, en cuaquier caso, por € transcurso de tres
ahos desde e momento de laredizacion ddl acto.

CAPITULO IV. DISPOSICIONES PROCESALES

Articulo 22. Tramitacion del proceso.



L os procesos en materia de competencia deded se tramitaran en todo caso con arreglo a
lo dispuesto por laLey de Enjuiciamiento Civil para€d juicio de menor cuantia.

Articulo 23. Competencia territorial.

1. Enlosjuicios en materia de competencia deded sera competente  juez del lugar
donde @ demandado tenga su establecimiento y, afata de este, su domicilio. End
Supuesto de que & demandado carezca de establecimiento y domicilio en € territorio
naciona, serd competente d juez del lugar de su residencia habitual.

2. A deccion de demandante, también sera competente € juez del lugar donde se haya
redlizado € acto de competenciadedeal o € de agud en que se produzcan sus efectos.

Articulo 24. Diligencias preliminares.

1. Quien pretenda gjercitar una accion de competencia deded podra solicitar del Juez la
préctica de diligencias parala comprobacion de aquellos hechos cuyo conocimiento
resulte objetivamente, indispensable para preparar d juicio.

2. Tdes diligencias se sustanciaran de acuerdo con lo previsto en los articulos 129 a 132
delaLey 11/1986, de 20 de marzo de Patentes, y podran extenderse atodo € ambito
interno de laempresa.

Articulo 25. M edidas cautelares.

1. Cuando exigtieren indicios de laredizacion de un acto de competenciadeded, o la
inminenciadel mismo, € juez, aindancia de personalegitimaday bgo la
responsabilidad de ésta, podra ordenar la cesacion provisional de dicho acto y decretar
las demas medidas cautelares que resulten pertinentes.

2. Las medidas previstas en @ apartado anterior seran de tramitacion preferente. En caso
de peligro grave e inminente podrén adoptarse Sin oir ala parte contrariay deberén ser
dictadas dentro de las veinticuatro horas siguientes ala presentacion de la solicitud.

3. S las medidas se solicitan antes de ser interpuesta la demanda, también seré
competente para adoptarlas € juez del lugar donde e acto de competencia dedesl
produzca o pueda producir sus efectos.

No obstante, una vez presentada la demanda principa, € juez que conozca de dla sera
el Unico competente en todo lo relativo alas medidas adoptadas.

4. Las medidas cautelares, en o no previsto por este articulo, se regiran por lo
establecido en € articulo 1.428 delaLey de Enjuiciamiento Civil.

Articulo 26. Especialidad en materia probatoria.

En las controverdias originadas por lainfraccion de los articulos 7,9 0 10, d juez, en d
momento de decidir € recibimiento a prueba, podra requerir de oficio a demandado
para que aporte las pruebas relativas ala exactitud y veracidad de las indicaciones 0
meanifestaciones redizadas.



Cuando dicha prueba no sea aportada, € juez podra estimar que lasindicaciones o
manifestaciones enjuiciadas son inexactas o falsas.

DISPOSICION TRANSITORIA

Las accionesjudicides que se hubieren iniciado antes de la entrada en vigor de la
presente Ley, se tramitardn de acuerdo con las normas sustantivas y procesales antes
vigentes.

DISPOSICION DEROGATORIA

A laentrada en vigor de esta L ey, quedaran derogados los articulos 87, 88 y 89 de la
Ley 32/1988 de 10 de noviembre de Marcas.

Asmismo, quedaran derogadas cuantas disposiciones de igua o inferior rango se
opongan alo dispuesto en lapresente Ley.

Por tanto, mando atodos los espafioles, particulares y autoridades que guarden y hagan
guardar esta Ley.

Madrid, 10 de enero de 1991.
Juan CarlosR.
El Presidente del Gobierno Fdlipe Gonzaez Marquez



